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กลุ่มงานบริการวิชาการ 2 ส านักวิชาการ  
 

  หลังจากกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจประเภทเครื่องดื่มน  าอัดลมได้มีการปรับกลยุทธ์ 
ทางการตลาดประเภทน  าตาล 0% ไปก่อนหน้านี แล้ว อันเนื่องมาจากการรณรงค์ลดการบริโภคน  าตาลลง  
ตลอดจนการจัดเก็บภาษีสรรพสามิตในเครื่องดื่มที่มีส่วนผสมของน  าตาลในปริมาณที่สูง อาทิ น  าอัดลม  
ชาเขียว กาแฟ เครื่องดื่มชูก าลัง นมเปรี ยว นมถั่วเหลือง น  าผลไม้ ที่มีปริมาณน  าตาลเกินมาตรฐานที่ก าหนด 
ทางกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจประเภทเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จึงได้มีการปรับกลยุทธ์ โดยได้ออกจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มประเภทใหม่ (New Segment) ที่ มีรูปลักษณ์ไม่ต่างจากเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เดิม  
แต่ได้มีการโฆษณาว่าเป็นเครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์ ในแง่ของธุรกิจ เป็นการแสวงหาโอกาสใหม่โดยพยายาม
สร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ    
  อย่างไรก็ตาม ในแง่ของกฎหมาย รัฐจ าเป็นต้องปรับตัวและมีมุมมองให้ทันกับกลยุทธ์ 
ในรูปแบบใหม่ ๆ ของภาคธุรกิจ โดยเฉพาะเครื่องมือการควบคุมทางด้านภาษี เนื่องจากในแง่ของการตลาด 
ที่โฆษณาว่าเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอล์ แต่สื่อโฆษณาที่ออกมานั นกลับยังคงมีลักษณะจูงใจในรูปลักษณ์
ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เช่นเดิม อาทิ เครื่องดื่มประเภทมอลต์ที่มีรูปลักษณ์เหมือนกับเครื่องดื่มประเภทเบียร์ 
เพียงแต่ระบุว่าไม่มีแอลกอฮอล์ ซึ่งมีการโฆษณาโดยใช้ค าว่า เบียร์ 0% ซึ่งอาจกลายเป็นการจูงใจได้ง่าย
กว่าเดิม ดังนั น รัฐจ าเป็นจะต้องก าหนดมาตรการในการก ากับดูแลที่ชัดเจน 

  มาตรการหนึ่งในการก ากับดูแล คือ การจัดเก็บภาษี เนื่องจากกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจ 
ได้ด าเนินการรวดเร็ว โดยได้ท าการตลาด โฆษณา ตลอดจนผลิตและจ าหน่ายในประเทศไทยไปหลายยี่ห้อแล้ว 
อย่างไรก็ตาม กระทรวงสาธารณสุขได้ก าหนดห้ามมิให้ผู้ประกอบการโฆษณาเรียกชื่อว่า “เบียร์” โดยให้
เรียกว่า “เครื่องดื่มมอลต์” เพ่ือป้องกันมิให้เป็นการจูงใจให้ผู้บริโภคดื่ม  
 
เบียร์ 0% ใช่เบียร์หรือไม ่

  เบียร์ 0% มีชื่อทางการว่า “เครื่องดื่มมอลต์ (Malt drink)” ซึ่งจะมีกรรมวิธีในการผลิต
เช่นเดียวกับเบียร์ทุกประการ ต่างกันเพียงได้ใช้กรรมวิธีเพ่ือดึงแอลกอฮอล์ออกไปโดยการน าไปต้ม หรือ 
กรองเบียร์ที่ปรุงออกมาแบบปกติอีกครั ง ซึ่งจะท าให้เบียร์มีรสชาติแย่ลง แต่กระบวนการผลิตก็มีการพัฒนา
เรื่อยมา จนปัจจุบันวิธีในการท าเบียร์ไร้แอลกอฮอล์ แบ่งออกหลัก ๆ เป็น 3 แบบด้วยกัน คือ  
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  1. สกัดแอลกอฮอล์ออกจากเบียร์ กล่าวคือ ผลิตเบียร์ตามกระบวนการตามปกติ จากนั น 
จึงน ามาผ่านกระบวนการสกัดแอลกอฮอล์เพ่ือให้ระเหยออก  
  2. หมักเบียร์ด้วยอุณหภูมิต่ าเป็นเวลานาน และควบคุมไม่ให้เกิดปริมาณแอลกอฮอล์ขึ น  
แต่จะมีกลิ่นและรสชาติลดลงจากเบียร์ปกต ิ 
  3. ใช้เทคโนโลยี Bioreactor (ถังหมักที่ใช้เลี ยงจุลินทรีย์) เป็นกระบวนการผลิตเฉพาะของ
เครื่องดื่มยี่ห้อ Bavaria โดยควบคุมการหมักด้วยถังปฏิกรชีวภาพเพ่ือหยุดยั งเซลล์ของยีสต์ไม่ให้สร้างโครงสร้าง
โมเลกุลที่จะเรียงตัวกัน และเกิดเป็นแอลกอฮอล์  ซึ่งจะมีรสชาติเหมือนเบียร์ทุกประการ เพียงแต่ไม่มี
แอลกอฮอล์ เช่นเดียวกับกรณีของกาแฟที่ไม่มีคาเฟอีน ท าให้ผู้ดื่มไม่รู้สึกมึนเมา  

  ความจริงแล้วเครื่องดื่มประเภท “ไร้แอลกอฮอล์” (Alcohol-Free หรือ Non-Alcohol) นั น
ไม่ได้หมายความว่าเป็นเครื่องดื่มที่ไม่มีปริมาณแอลกอฮอล์ผสมอยู่เลย แต่เป็นเครื่องดื่มที่มีปริมาณแอลกอฮอล์
ผสมอยู่ในปริมาณที่ต่ าจนกฎหมายอนุญาตให้ใช้ค าว่า “ไร้แอลกอฮอล์” ในการเรียกผลิตภัณฑ์หรือใช้ในการ
โฆษณาได้ เช่น ประเทศสหรัฐอเมริกาอนุญาตให้เรียกเครื่องดื่มที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ผสมน้อยกว่าร้อยละ 
0.5 ว่า “ไร้แอลกอฮอล์” ขณะเดียวกันประเทศสหราชอาณาจักร ระบุค าว่า “ไร้แอลกอฮอล์” กับเครื่องดื่มที่มี
ปริมาณแอลกอฮอล์ผสมน้อยกว่าร้อยละ 0.05 เท่านั น ส่วนบางประเทศในสหภาพยุโรปสามารถเรียก
ผลิตภัณฑ์ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ผสมไม่เกินร้อยละ 0.5 ว่า “ไร้แอลกอฮอล์” เช่นเดียวกับประเทศ
สหรัฐอเมริกา ส าหรับประเทศไทย ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) อนุญาตให้ผู้ประกอบการ
ธุรกิจสามารถขอขึ นทะเบียนเบียร์ไร้แอลกอฮอล์เป็นผลิตภัณฑ์อาหารตามกฎหมายได้ แต่ต้องมีปริมาณ
แอลกอฮอล์ผสมไม่เกินร้อยละ 0.5 (Voice tv, 2562) 

 
แนวโน้มอัตราเติบโตของเบียร์ 0%  

  ที่ผ่านมาอุตสาหกรรมเบียร์ในประเทศไทยมีมูลค่าสูงถึง 1.8 แสนล้านบาท แต่เนื่องจาก 
แนวโน้มของผู้บริโภคที่หันมาให้ความส าคัญกับสุขภาพ ส่งผลให้ยอดจ าหน่ายเบียร์ลดลงเรื่อย ๆ ทุกปี เป็นเหตุให้
ผู้ประกอบการธุรกิจเบียร์หลายยี่ห้อต่างพากันผลิตเครื่องดื่มมอลต์หรือที่เรียกกันว่าเบียร์ 0% ออกมาจ าหน่าย
เพ่ือท าการตลาดมุ่งไปที่กลุ่มผู้บริโภคที่รักสุขภาพ อาทิ Bavaria Malt drink 0.0% และ Heineken 0.0% 
ของประเทศเนเธอร์แลนด์ Hite Zero ของประเทศเกาหลี Foster 0.0% ของประเทศเยอรมนี ข้อดีของ
เครื่องดื่มมอลต์ดังกล่าว คือ มีปริมาณน  าตาลและแคลอรี่ต่ า ทั งนี  ทางกลุ่มผู้ประกอบการได้เล็งเห็นถึงแนวโน้ม
การตลาดของเครื่องดื่มประเภทนี  จึงได้ด าเนินการศึกษามาตลอด 7 ปี ก่อนจะส่งสินค้าเพ่ือท าตลาดทั่วโลก
ตั งแต่ปี  2017 จนปัจจุบันท าไปแล้วมากกว่า 38 ประเทศทั่วโลก ซึ่ งผลตอบรับจากแต่ละประเทศ 
ถือว่ าประสบความส าเร็ จ เป็ นอย่ างดี  ทั งนี  รายงานจาก Global Market Insights ได้ ให้ ข้ อมูลว่ า  
ตลาดเบียร์ไร้แอลกอฮอล์ในทวีปเอเชียแปซิฟิกนั นมีมูลค่ามากกว่า 1.5 พันล้านเหรียญสหรัฐ หรือประมาณ 
4.95 หมื่นล้านบาท ในปี 2016 ซึ่งตลาดหลักในทวีปเอเชียแปซิฟิก ได้แก่ ประเทศจีน ประเทศอินเดีย  
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ประเทศเกาหลีใต้ และประเทศญี่ปุ่น นอกจากนี  ตลาดเบียร์ไร้แอลกอฮอล์ในประเทศสหราชอาณาจักรเติบโต
กว่าร้อยละ 15 ในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา (Positioning, 2562) 

  เมาด์ ฮา.เก. เมย์โบม์-ฟาน เวิล ผู้อ านวยการแบรนด์ Heineken ระดับภูมิภาคประจ า
ภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก ได้ให้ข้อมูลว่า Heineken 0.0% ผลิตขึ นเพ่ือตอบรับความต้องการของผู้บริโภค  
และสอดคล้องกับกระแสในการบริโภคแอลกอฮอล์แบบพอสมควร ประกอบกับการเติบโตอย่างแข็งแกร่งของ
กลุ่มเครื่องดื่มประเภท 0.0 (zero alcohol) ในยุโรปและรัสเซีย โดยตั งแต่ปี 2010 ถึง 2015 กลุ่มเครื่องดื่ม
ประเภทเบียร์ 0.0% มีการเติบโตประมาณร้อยละ 5 ต่อปี สะท้อนถึงศักยภาพของตลาดกลุ่มเครื่องดื่มประเภท
เบียร์ 0.0% จะมีความส าคัญมากขึ นเรื่อย ๆ และเมื่อพิจารณาถึงความต้องการและสิ่งที่ผู้บริโภคชาวไทย 
ให้ความส าคัญในการเลือกเครื่องดื่มเพ่ือบริโภค พบว่าผู้บริโภคร้อยละ 54 ให้ความส าคัญกับสัดส่วนของ
ปริมาณน  าตาลที่ผสมอยู่ในเครื่องดื่ม ผู้บริโภคร้อยละ 61 ให้ความส าคัญกับสัดส่วนปริมาณแคลอรี่ที่ได้รับ 
ผู้บริโภคร้อยละ 98 ให้ความส าคัญกับส่วนผสมที่มาจากธรรมชาติ และผู้บริโภคร้อยละ 15 หยุดดื่มเครื่องดื่ม
ประเภทเบียร์ที่มีส่วนผสมของแอลกอฮอล์เนื่องจากมีปัญหาในเรื่องสุขภาพ (“เบียร์ 0% ขายได้ โฆษณาได้  
24 ชั่วโมง ไม่ผิด”, 2562) 
   
มาตรการภาครัฐ 

  นายพชร อนันตศิลป์ อธิบดีกรมสรรพสามิต ได้เปิดเผยข้อมูลว่า เพ่ือความเป็นธรรมในระบบ
ภาษี และป้องกันไม่ให้กลุ่มผู้บริโภคที่ เป็นเยาวชนหันมาบริโภคเบียร์ 0% เพ่ิมมากขึ นตามข้อกังวล 
ของกระทรวงสาธารณสุข กรมสรรพสามิตจึงได้หารือกับกระทรวงการคลังเพ่ือขอเปิดพิกัดภาษีใหม่ ส าหรับ 
การจัดเก็บภาษีสรรพสามิตเบียร์ไร้แอลกอฮอล์ (เบียร์ 0%) โดยตรง ซึ่งปัจจุบันเครื่องดื่มประเภทดังกล่าว 
มีราคาจ าหน่ายที่กระป๋องละ 39–99 บาท เสียภาษี ในอัตราร้อยละ 14 เช่นเดียวกับกลุ่มเครื่องดื่ม 
ที่ให้ความหวานอย่างเครื่องดื่มประเภทน  าอัดลมหรือชาเขียว ประมาณกระป๋องละ 5–12 บาท แต่หากเป็น
เครื่องดื่มประเภทเบียร์ที่มีแอลกอฮอล์จะเสียภาษีในอัตราร้อยละ 22 ของราคาจ าหน่ายปลีก น าไปบวกกับ
ภาษีปริมาณของแอลกอฮอล์ แต่เนื่องจากเบียร์ 0% นั นมีรูปลักษณ์ที่คล้ายกับเครื่องดื่มประเภทเบียร์  
กรมสรรพสามิตจึงจ าเป็นต้องแยกประเภทออกมาต่างหาก จะต้องพิจารณาเปิดพิกัดภาษีใหม่ให้สูงกว่า 
กลุ่มเครื่องดื่มทั่วไป แต่อาจไม่สูงเท่ากับเบียร์หรือเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ (““สรรพสามิต” ชงคลังขอเปิดพิกัด
ใหม่รีดภาษีเบียร์แอลกอฮอล์ 0% ชี ตอนนี เก็บในอัตราน  าอัดลม”, 2562) 
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บทสรุปและความเห็นของผู้ศึกษา 

  จากการศึกษาพบว่า แนวโน้มทางการตลาด พฤติกรรม และโอกาส เห็นได้ชัดเจนว่า 
ผู้บริโภคก าลังให้ความส าคัญกับสุขภาพ หรือที่เรียกว่า Healthy Balance Lifestyle ท าให้ผู้ประกอบการ
ธุรกิจประเภทเครื่องดื่มต่างตอบรับกับแนวโน้มการบริโภคเพ่ือสุขภาพดังกล่าว และออกผลิตภัณฑ์เครื่องดื่ม
เพ่ือสุขภาพออกมา เช่น เครื่องดื่มประเภทน  าอัดลมที่ปราศจากน  าตาล เครื่องดื่มประเภทเบียร์ที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์ 0% หรือเครื่องดื่มที่ผลิตจากธรรมชาติ เป็นต้น ทั งนี  เบียร์ 0% นั นมีปริมาณแคลอรี่ที่ต่ าเพียง  
69 แคลอรี่ต่อขวด ไม่มีน  าตาล จึงท าให้สามารถตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภคในยุคปัจจุบันได้  

  ในส่วนของมาตรการทางกฎหมายนั น ผู้ศึกษาเห็นว่ากฎหมายที่ใช้บังคับอยู่ในปัจจุบัน
สามารถเปิดช่องให้ด าเนินการทางด้านการก าหนดพิกัดอัตราภาษีได้ โดยอาจออกเป็นกฎกระทรวงเพ่ือ 
เปิดพิกัดอัตราภาษีเครื่องดื่มที่มีปริมาณแอลกอฮอล์น้อยกว่าร้อยละ 0.5 ขึ นมาใหม่ ระหว่างพิกัดอัตราภาษี 
ของเครื่องดื่มประเภทที่ให้ความหวานกับเครื่องดื่มที่มีปริมาณแอลกอฮอล์มากกว่าร้อยละ 0.5 เพ่ือลดช่องว่าง
ของกฎหมาย  

  อย่างไรก็ตาม หากกรณีกรมสรรพสามิตเปิดพิกัดภาษีส าหรับเครื่องดื่มที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 
ผสมต่ ากว่าร้อยละ 0.5 ขึ นมาใหม่ ส าหรับใช้เก็บภาษีเบียร์ 0% จะต้องพิจารณาด้วยว่าจะมีผลกระทบต่อสินค้า
ประเภทอ่ืนด้วยหรือไม่ เนื่องจากปัจจุบันยาบางประเภทมีส่วนผสมแอลกอฮอล์อยู่ อาทิ ยาแก้ไอ และยาแก้
ท้องเสีย หากเปิดพิกัดภาษีใหม่ เช่นนี จะส่งผลกระทบต่อยาดังกล่าวด้วยหรือไม่ อย่างไร เนื่องจากอาจส่งผลต่อ
ราคาจ าหน่ายยาที่สูงขึ น ดังนั น กระทรวงการคลังจะต้องศึกษารายละเอียดให้ชัดเจนเสียก่อนจะเปิดพิกัดภาษีใหม ่

  นอกจากนี  แม้เบียร์ 0% จะไม่มีแอลกอฮอล์แต่บรรจุภัณฑ์ ได้แก่ ตราสัญลักษณ์ กระป๋อง 
ขวด มีรูปลักษณ์ที่ใกล้เคียงกับเครื่องดื่มประเภทเบียร์ที่มีแอลกอฮอล์จนอาจแยกแทบไม่ออก ท าให้เบียร์ 0%  
ถูกโยงกับภาพลักษณ์ที่ว่าเป็นเครื่องดื่มกลุ่มเดียวกันกับเครื่องดื่มประเภทเบียร์ที่มีแอลกอฮอล์ ซึ่งอาจส่งผล
กระทบต่อพฤติกรรมการบริโภคของบุคคล ภาครัฐควรมีมาตรการรองรับในการก าหนดบรรจุภัณฑ์ ให้มี
รูปลักษณ์แตกต่างจากเบียร์ปกติเพ่ือไม่ใหส้่งผลกระทบในเชิงสังคม  
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